REVISTAS DE DIVULGACAO CIENTIFICA
UM PANORAMA BRASILEIRO

Isaltina Maria de Azevedo Mello Gomes

Uma analise do instrumental utilizado para a difusio da
ciéncia nio pode prescindir da reconstitui¢io histérica do
que hoje se denomina divulgacio cientifica. Da tradigio oral
de comunicacio de assuntos cientificos forcada pela censura
da Igreja e do Estado aos modernos meios impressos e
eletronicos usados para tal fim, h4d um longo caminho per-
corrido que, mesmo com brevidade, convém seja conside-
rado. Entre os instrumentos contemporineos disponiveis,
as revistas, sem davida, constituem o meio mais tradicional
de interagio entre cientistas e destes com o publico em
geral, fato que abre a possibilidade de elaboracio de uma
tipologia para os periddicos especializados. No Brasil, em
particular, uma visada panoridmica nos mostra o surgimento
e, em certa medida, a afirmagio de trés projetos editoriais
organizados com a perspectiva de difusio e popularizagio
do conhecimento: Ciéncia Hoje, Galileu e Superinteres-
sante.
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Revistas de divulgagio cientifica: um panorama brasileiro

Breve histérico da divulgagio da ciéncia

Burkett! situa no inicio do século XVI o surgimento
da difusio cientifica. Na época, a tradigio oral era vital para
a comunicagio de assuntos cientificos, pois os cientistas
tinham suas atividades censuradas pela igreja e pelo estado.
S6 no século XVII, quando floresceram as primeiras socie-
dades cientificas, essa comunicagio passou a ser feita por
meio da escrita, inicialmente através de cartas, monografias
e livros em latim e depois em periédicos cientificos. Em mar-
co de 1665, foi publicado o periédico inglés Philosophical
Transactions, da Royal Society for the Improvement of Natu-
ral Knowledge. A partir dai, outras sociedades cientificas
passaram a ter suas publicagdes, fato que ajudou a fortalecer
as pesquisas cientificas na Europa e nos Estados Unidos.

Embora no século XVII periédicos como Gazette de
France (1631) e Journal des Scavants (1664) publicassem
textos sobre temas cientificos, a divulgacio sistemdtica pela
imprensa de assuntos sobre ciéncia s6 veio a ocorrer no
século XIX. Mesmo assim, limitava-se a publicar na integra,
ou reescrever artigos dos periédicos cientificos. Nem as
grandes invengdes daquele século, como o barco a vapor, a
locomotiva a vapor, o telégrafo, o telefone, a tragio meca-
nica, a eletroquimica e o eletromagnetismo, motivaram
grandes coberturas na imprensa da época.? Quando come-
caram a dedicar mais espago a ciéncia, no final daquele
século, os veiculos de comunicacio abusavam do sensacio-
nalismo e transformavam a ciéncia em pseudociéncia. Os
excessos cometidos por alguns jornais deixavam em estado
de alerta os cientistas.

O trauma de ter suas atividades mal representadas foi tao
intenso que, mesmo décadas depois e apesar do surgimento
de jornalistas cientificos como profissionais voltados em
tempo integral para a ciéncia, os cientistas antigos conta-
vam aos recém-chegados os ‘horrores’ de ter seu trabalbo
veiculado pelos meios de comunicagio de massa.’

Talvez devido aos exageros cometidos pela imprensa
em relacio a ciéncia, Calvo Hernando considera que o nas-
cimento do jornalismo cientifico s6 tenha ocorrido na se-
gunda década do século XX e se difundiu rapidamente
como conseqiiéncia da popularizagio da imprensa escrita e
da explosio técnico-cientifica.* O periodo entre guerras
também contribuiu para aumentar o interesse do publico
pelas descobertas cientificas. Nesse sentido, o desenvolvimen-
to das armas utilizadas nas I e II Guerras Mundiais chamou a
atengio da imprensa para as descobertas cientificas.
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No periodo entre guerras, virias empresas jornalisti-
cas colocaram profissionais voltados em tempo integral para
assuntos cientificos. Foi o caso do The New York Times, do
Herald Tribune, da Scripps-Howard Newspapers, da United
Press, do Science News e da Associated Press. Com o tempo,
os jornalistas especializados em temas cientificos sentiram a
necessidade de se organizarem em associagdes para defen-
derem seus interesses, entre os quais sensibilizar os cientis-
tas e proprietdrios de veiculos de comunicagio da impor-
tincia da informagio cientifica para o desenvolvimento e
bem-estar dos paises. Assim foi criada, em 1934, a National
Association of Science Writers (NASW). Atualmente, sdo
virias as associagdes que rednem jornalistas cientificos,
como a Associacio Brasileira de Jornalismo Cientifico; a
Associacdo Iberoamericana de Jornalismo Cientifico; a
Unido Européia de Associagoes de Jornalismo Cientifico e a
Associagdo Internacional de Escritores de Ciéncia.

O surgimento da imprensa especializada em ciéncia
possibilitou que um ptblico mais amplo tivesse acesso a infor-
macoes antes restritas a cientistas e seus pares. Ao transmitir
de maneira simples novas idéias, conceitos e técnicas aos
quais o grande publico dificilmente teria acesso, o jornalis-
mo cientifico se transformou em instrumento fundamental
para a existéncia de uma sociedade mais democratica. Prena-
feta sugere que o jornalista deve estimular, orientar e conse-
guir apoio para colocar o piiblico diante da grandeza da cién-
cla, 0 que o levaria a participar ndo apenas “com os olhos e
ouvidos, mas tambem com sua inteligéncia e talento criador”.’

Em entrevista A revista Ciéncia Hoje, Roald Hoffmann
— prémio Nobel de Quimica de 1981 — observa que os
cientistas tém um boa razio para disseminar o conhecimen-
to cientifico: “quando as pessoas adquirem algum conheci-
mento cientifico, podem compreender melhor as decisoes,
o que é fundamental numa sociedade democritica. Caso
contririo, poderio se tornar vitimas de demagogos e espe-
cialistas”.® Anteriormente, Kneller também havia ressaltado
a importancia da divulgacio da ciéncia e da tecnologia.

Devemos comunicar os resultados dos estudos sobre as
conseqiiéncias reais e potenciais da tecnologia ao piblico
mais vasto possivel e em termos facilmente entendidos
pelo cidadio comum. As descobertas importantes devem
ser analisadas e discutidas em termos criticos através de
todos os meios disponiveis de comunicacio. Se quisermos
que a tecnologia seja usada criativamente para o beneficio
da humanidade como um todo, precisaremos de um pu-
blico esclarecido e apto a avalid-la imparcialmente ...
algo que ndo temos atualmente.”
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Ainda sobre a importincia da divulgagio cientifica,
Vieira afirma que é uma forma de prestar contas 2 socieda-
de, mostrando como e onde as verbas publicas sio usadas,
pois, em geral “essa prestacio de contas se limita a relat6-
rios financeiros ou de atividade que, comumente, acabam
engavetados em 6rgios financiadores”.®

No Brasil, embora informagdes sobre ciéncia j& apa-
recessem nos periddicos desde o inicio do século XIX, a
pratica do Jornalismo Cientifico s6 comecou a se caracte-
rizar como tal, a partir da atuacio de Joao Ribeiro, no final
daquele século, e de José Reis, em 1948.°

Essa prdtica que se inicion lentamente nos jornais did-
rios e revistas de interesse geral, cresceu e ganhou, além
das pdginas comuns dos jornais, segoes especmhzadas
revistas e programas de televisdo direcionados a divul-
gagdo de noticias sobre Ciéncia e Tecnologia. Em 1983,
uma pesquisa realizada em seis grandes jornais brasilei-
ros, mostrou que 5,5% de contedido editorial didrio era
de informagées sobre Ciéncia e Tecnologia. Em 1984,
segundo Julio Abramczyk, observou-se um anmento no
espaco para 6,3%.'°

Os anos 80, do século XX, marcaram o impulso dado
pelo mercado editorial brasileiro ao jornalismo cientifico. A
tendéncia 2 abertura de espacos para a divulgacio da ciéncia
pdde ser verificada tanto no dmbito das revistas quanto da
imprensa didria — quando grandes jornais do pafs, como a
Folba de S. Paulo, o Jornal do Brasil, o Estado de S. Paulo
e O Globo, criaram se¢des especificas e até mesmo cader-
nos sobre o assunto.

Revistas especializadas em
Ciéncia & Tecnologia: uma tipologia

Antes de chegar ao panorama brasileiro das revistas
de divulgagio cientifica, tema central deste artigo, faz-se
necessirio situar essas revistas dentro de uma tipologia.
Para tanto, é fundamental considerar nio apenas o objetivo
do evento comunicativo, mas, principalmente observar seus
participantes (produtor, de um lado, e piblico-alvo) e a
linguagem utilizada." Partindo dessa perspectiva, as referi-
das revistas podem ser classificadas em dois tipos:

1) Revistas de disseminacio cientifica
2) Revistas de divulgacio cientifica

Embora ambas tenham como objetivo primordial a
difusio da ciéncia, as de disseminagio reproduzem o conhe-
cimento com o intuito de gerar mais conhecimento, sio
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produzidas por pesquisadores, dirigidas aos pares e, por
isso mesmo, veiculam textos altamente especializados, que,
provavelmente, s6 serio compreendidos por profissionais
da drea do conhecimento do assunto abordado. Esse seg-
mento comporta as centenas de revistas cientificas, periédi-
cos especializados publicados por universidades, institutos
de pesquisa e sociedades cientificas.

As revistas de divulgacio cientifica, por sua vez, pro-
curam veicular textos com linguagem acessivel a nio-espe-
cialistas.”? Quando a revista de divulgacio cientifica repro-
duz o conhecimento apenas com o propésito de informar,
tem como alvo um publico nio-especializado e publica tex-
tos produzidos exclusivamente por autores jornalistas é
denominada revista jornalistica especializada em ciéncia, a
exemplo de Superinteressante e Galilen. Mas, quando a re-
vista de divulgagio cientifica veicula textos de autores jor-
nalistas e autores pesquisadores e tem como publico-alvo
especialistas e nio-especialistas, como Ciéncia Hoje, nio se
pode falar de revista jornalistica. Trata-se de uma publicacio
de natureza hibrida, porque, existem diferentes objetivos
(reprodugio do conhecimento apenas para informar, para
convencer o publico da validade das pesquisas e para gerar
mais conhecimento); leitores especialistas e nio-especialis-
tas; autores pesquisadores e jornalistas e, em conseqiiéncia,
dois tipos de linguagem (da quase académica 2 jornalistica).

Neste ponto, consideramos oportuno rever uma no-
¢do que, a nosso ver, pode ser aplicada a tipologia das re-
vistas de divulgagio cientifica. Trata-se do conceito de status
de participacio nas interacoes, introduzido por Goffman.
Para o autor,

(...) uma elocugio nao divide o mundo além do falante
em duas partes exatas, interlocutores e ndo-interlocutores,
mas, ao contrdrio, abre uma vasta gama de possibilidades
estruturalmente diferenciadas, estabelecendo a estrutura
de participagio segundo a qual o falante orientard sua

fala."

Ha dois tipos basicos de participagio: a ndo ratificada
e a ratificada. Quando a participacio do ouvinte nio é ofi-
cial, ele é considerado como nio ratificado e pode acompa-
nhar uma conversa de duas formas socialmente diferentes:
prop051ta1mente e nio intencionalmente. J4 a participacio
ratificada é reconhecida como oficial. Ultrapassando o limi-
te das interacoes face-a-face e aplicando essas nogdes aos
veiculos de comunicagio, poderfamos dizer que o publico-
alvo de determinado programa, revista, jornal etc equivale-
ria a0 que Goffman denomina de participante ratificado.
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O participante ratificado pode ser enderecado e ndo-
enderegado, pois em algum momento de sua fala, o falante
enderega suas observacbes a um ouvinte em especial. E
evidente que, para aplicar essa nocio as revistas de divulga-
cio cientifica, nio é possivel identificar trechos de um
mesmo texto enderecado a um determinado leitor, como
nas interacdes face-a-face. No entanto, observando-se al-
guns aspectos da linguagem utilizada, como o vocabulirio
empregado, o estilo, a construcio sintitica, pode-se perce-
ber que alguns textos sio enderecados a apenas uma parcela
dos participantes ratificados.

Seguindo esse raciocinio, acreditamos que embora as
revistas hibridas sejam dirigidas a um puablico-alvo (leitores
ratificados) constituido por leitores especialistas e nio-es-
pecialistas, contém textos que nio sio enderegados 2 tota-
lidade desse publico. Partindo do pressuposto de que é o
leitor enderegado quem vai orientar a produgio dos textos,
presumimos que os textos produzidos por pesquisadores
sio enderegados a uma parcela de publico-alvo, os especi-
alistas, e os produzidos por jornalistas tém como leitores
enderecados os nido-especialistas. Essas idéias podem ser
sistematizadas em um quadro tipolégico das revistas espe-
cializadas em ciéncia e tecnologia (ver quadro 1).

Quadro 1 - Tipologia de revistas especializadas em C&T.

Revistas especializadas em Ciéncia & Tecnologia

Participantes
Tipo Objetivo Leitor Linguagem
Produtor —
Ratificado Enderecado
Revistas de disseminagio cientifica
Difundir a ciéncia com o
. ropésito de convencer o o L Académica.
Revistas propo . . Pablico-alvo: Pablico-alvo: .,
. publico da validade das Cientistas o S Acessivel apenas
cientificas . especialistas especialistas L
pesquisas relatadas e gerar a especialistas
mais conhecimento
Revistas de divulgagio cientifica
. . . . o o ornalistica.
Revistas Difundir a ciéncia com o . Puablico-alvo: Puablico-alvo: J . N
. o . . Jornalistas | - - - Acessivel a nio-
jornalisticas |  propésito de informar nio-especialistas | nio-especialistas s
especialistas
. . . Pablico-alvo: Parte do Jornalistica.
Difundir a ciéncia com o . - o p -
L . Jornalistas | especialistas e | Puablico-alvo: | Acessivel a ndo-
propésito de informar, N L N T s
nio-especialistas | ndo-especialistas|  especialistas
Revistas Convencer o ptblico da Muito proxima
4 v 4 o .
hibridas . P . Pablico-alvo: Parte do da académica.
validade das pesquisas — . e !
. Cientistas | especialistas e | Publico-alvo: Praticamente
relatadas e gerar mais - o A . b -
. nio-especialistas| especialistas | inacessivel a nio-
conhecimento .
especialistas

100

Ciéncia & Ambiente 23



14 Conforme Carvalho, Ciéncia
Hoje era a matriz de um pro-
jeto maior de divulgacio ci-
entifica da SBPC, que englo-
bava também a revista Cién-
cia Hoje das Criangas (langa-
da em 1990), o Jornal de
Ciéncia Hoje (langado em
1986) e a revista argentina
Ciencia Hoy (langada em
1988). CARVALHO, A. P
A Ciéncia em Revista... Op. cit.

15> COSTA, V. L. et al. Ciéncia
Hoje Faz 10 Anos. Ciéncia
Hoje, 82:34-39, 1992.

Isaltina Maria de Azevedo Mello Gomes

Assim como o segmento de revistas especializadas em
ciéncia e tecnologia é constituido por diferentes eventos
comunicativos, os textos publicados nas revistas hibridas
também poderiam ser considerados como eventos distintos.
Isso porque, devido ao fato de serem produzidos por dois
diferentes grupos de profissionais, apresentam caracteristi-
cas particulares. Vale destacar que, embora os participantes
desses dois grupos de profissionais tenham como objetivo
central a transmissio de conhecimentos de natureza cienti-
fica e tecnolégica, os jornalistas visam apenas a informar,
enquanto para os cientistas a informagdo funciona como um
instrumento para convencer o publico da validade da pes-
quisa relatada e, também, para gerar novos conhecimentos.
E exatamente por isso que os jornalistas tém em mente
leitores nio-especialistas, e os cientistas, muito provavel-
mente, leitores especialistas ou, pelo menos, ji iniciados.

As revistas brasileiras de divulgagio cientifica

Dirigidas a publicos bem definidos, cada uma das re-
vistas brasileiras de divulga¢io cientifica aborda assuntos
que, em primeira instincia, visam a satisfazer os interesses
do seu leitor. A precursora foi Ciéncia Hoje, publicacio da
Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC) e
tida como um excelente instrumento de debate de politica
cientifica, por estimular a reflexdo nacional sobre a respon-
sabilidade social da ciéncia.'* Langada, em julho de 1982,
para divulgar e explicar a ciéncia A sociedade, a revista teve
seus dias de gléria.

O primeiro nimero de CH, com 15 mil exemplares,
precisou ser reeditado, porque as vendas nas bancas supe-
raram as expectativas (...) Seis meses apds o langamento,
a Ciéncia Hoje jd tinha cerca de quatro mil assinantes,
num periodo em que a SBPC tinha sete mil sécios e o
Brasil, um total de 15 mil cientistas. Ainda no final de
1982, recém-langada, a CH fatura uma mengio honrosa
do prémio J. Reis, promovido pelo CNPgq. No ano seguin-
te, é a vez de levar o prémio propriamente dito."

O lancamento da primeira edi¢io de Ciéncia Hoje,
durante a abertura da 34* Reuniio Anual da SBPC, realizada
em Campinas, Sio Paulo, representou um marco para a
comunidade cientifica brasileira. Dizia-se, na época, que a
revista simbolizava a “maioridade” dessa comunidade. Do
projeto i concretizagdo, passaram-se quatro anos e muitos
obsticulos, principalmente a falta de apoio financeiro e as
pressdes de membros do governo militar que temiam o

nascimento de uma revista da SBPC.

Julbo/Dezembro de 2001 101



16 GUIMARAES FILHO, A. P
A Pré-Histéria Hoje. Cién-
cia Hoje, 82:40, 1992.

17 COSTA, V. L. et al. Op. cit.,
p. 34.

18 DEL VECHIO, M. R. Cién-
cia Hoje nas Bancas. Anais
do 4° Congresso Brasileiro de
Jornalismo Cientifico. Campi-
nas, 1994. pp. 13-16. p. 15.

102

Revistas de divulgagio cientifica: um panorama brasileiro

As primeiras discussdes sobre a criagio de uma revis-
ta de divulgacio cientifica, realizadas em 1978, resultaram
no documento “Ciéncia Hoje — uma revista de difusio cien-
tifica”, que propunha a criagio de um veiculo que divulgas-
se material cientifico s6lido, rejeitasse a mitificagio da cién-
cia e dos cientistas e destacasse o trabalho realizado no
Brasil.'* O documento foi submetido ao crivo de José Retis,
pioneiro da divulgagio cientifica no Brasil, que, apesar de se
mostrar confiante e incentivar a idéia, fez ressalvas em re-
lacio a algumas dificuldades que poderiam ser enfrentadas,
entre as quais o prego, o publico, a colaboragio permanente
de cientistas, a concorréncia desleal de capas apelativas de
outras publicagdes e a distribuigio. Reis disse ainda que a
capacidade de concisio dos cientistas poderia ser um pro-
blema e alertou “(...) para os possiveis conflitos entre jor-
nalistas, que necessariamente teriam que reescrever Os arti-
gos, e seus autores [os cientistas]”".

Apbs o parecer de José Reis, foram implementadas
vdrias agdes para a obtengio de financiamento. Mas, os
resultados negativos fizeram com que o projeto estacionas-
se por quase trés anos, até que em maio de 1980 a diretoria
da SBPC, entdo presidida por José Goldemberg, formou
uma comissio para estudar a criagio da revista. O grupo
retomou contatos com editoras e 6rgios de financiamento,
mas s6 no inicio de 1982 surgiram condicdes favoriveis 2
concretizacio do projeto, que recebeu apoio do CNPq
(Conselho Nacional de Pesquisa) e da Finep (Financiadora
de Estudos e Projetos).

A tiragem da revista alcangou, em 1985, 55 mil exem-
plares. Em 1987 atingiu a marca de 80 mil exemplares/més,
mas, atualmente circula com tiragens mensais que oscilam
em torno de timidos 15 mil exemplares, conforme informa-
cio da editora de Ciéncia Hoje, Alicia Ivanissevich. Ela
revelou ainda que o ntimero de assinantes gira em torno de
8.500.

Desde seu langamento, Ciéncia Hoje sobrevive basi-
camente do subsidio governamental (CNPq e Finep), antin-
cios de estatais, vendas em bancas e assinaturas. De acordo
com Del Vechio, “(...) as estratégias usadas para a venda de
seu espago publicitirio tém como base o prestigio da SBPC
e a oportunidade de o anunciante apoiar a ciéncia e a
tecnologia nacionais”®. A autora avalia que essas estratégias
restringem sua for¢a como midia publicitdria, afastando cli-
entes que poderiam buscar a revista para a venda de produ-
tos destinados a leitores ligados a drea de C&T. Isso nio
significa dizer que ndo se anunciem produtos na revista,
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mas o nimero de antncios é bastante reduzido. Todo esse
contexto deixou a revista suscetivel a crises econdmicas, o
que a levou, em 1991, a beira da extingdo. Mesmo diante
das limitagdes financeiras, Ciéncia Hoje sempre insistiu na
importancia da divulgagio da ciéncia e da tecnologia, pri-
mando pela qualidade e precisio do conteado veiculado."
Apesar de nio ser exemplo de sucesso editorial, essa revista
abriu espaco no mercado brasileiro para outras publicagdes
do género.

Em 1987 surgiu Superinteressante, resultado de um
acordo entre a Editora Abril e o escritério espanhol da
empresa Gruner & Jhar, responsivel pelo projeto original
da revista Muy Interesante, que havia sido lang¢ada com su-
cesso na Alemanha, Espanha, Franca, México, Colombia,
Venezuela, Equador e Argentina. O projeto conceituava o
produto como uma revista sobre cultura geral e curiosida-
des, que abrangia Ciéncias Fisicas e Biolégicas, Geografia,
Sociologia, Psicologia, Zoologia, Tecnologia, Astronomia,
Artes e grandes temas atuais.”

Numa anilise de Superinteressante, Dieguez observa
que a proposta da revista é “(...) revelar a ciéncia onde hi
davida, mistério e curiosidade, apresentando ao mesmo
tempo a ciéncia como a aventura do conhecimento.”” O
carter de aventura presente nessa revista também é confir-
mado por Carvalho®. A autora acrescenta que entre as ca-
racteristicas de Superinteressante destacam-se ainda o gran-
de nimero de matérias de origem internacional e o uso da
infografia (ilustracées informativas utilizadas para facilitar a
compreensio e atrair a atengio do leitor).

Esta atitude de preferéncia ao que pode ser criado (o
desenho) em detrimento da fotografia relaciona-se com
0 objetivo de superar o que é comum, usando tecnologia
e criatividade. E raro encontrar-se um desenho simples,
pois os infogrdficos de Superinteressante usam recursos
de computagcio que possam proporcionar uma aparéncia
mais préxima do real. O visual arrojado é mais um
atrativo para conseguir capturar o leitor jovem buscado
pela revista.?

Dirigida, predominantemente, a leitores jovens, no
setor publicitdrio, a revista tenta se fixar em produtos que
atendam a faixa etdria de seu publico. Assim, o espago pu-
blicitirio de Superinteressante é ocupado por produtos con-
sumidos por estudantes universitirios e colegiais.

Embora tenha como publico-alvo jovens estudantes
dos niveis médio e superior, Superinteressante também pro-
cura atender 2 curiosidade dos pais que pagam a assinatura
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ou compram mensalmente a revista nas bancas. Em seis
anos essa revista alcangou uma tiragem em torno de 280 mil
exemplares mensais?, tendo se tornado o maior sucesso edi-
torial brasileiro das tltimas décadas, fato que vem compro-
var a existéncia de uma demanda bastante significativa pela
informagdo cientifica tratada em linguagem jornalistica.”

A potencialidade do mercado proporcionou também
o langamento, em 1991, de Globo Ciéncia. De acordo com
o projeto, a revista deveria ser popular e pritica sem ser
juvenil. O objetivo era cobrir todos os assuntos que esti-
vessem relacionados A ciéncia e tecnologia, mas deveria ser
dada prioridade a noticias sobre pesquisas e inovacdes que
afetassem diretamente o dia-a-dia das pessoas e que possi-
bilitasse a elas uma maior intimidade com o conhecimento
cientifico.

Embora fruto de um projeto totalmente nacional,
Globo Ciéncia firmou convénio com duas revistas estran-
geiras para ter o direito de reproduzir algumas matérias, a
norte-americana Popular Science e a francesa Science et Vie.
No caso da francesa, o convénio durou apenas um ano
devido aos altos valores pagos pelos royalties e ao fato de
pouco material ter sido aproveitado.?

A primeira edi¢io, com 120 mil exemplares, foi con-
siderada um sucesso que, infelizmente, nio se sustentou. O
fato deveu-se a trés fatores: a crise econémica que reduziu
dramaticamente a renda da classe média brasileira, onde
estio os compradores desse tipo de publicacio, a falta de
defini¢io de publico e, conseqiientemente, a falta de defi-
ni¢io da linha editorial.”? Com o tempo, Globo Ciéncia
ajustou-se a um publico adulto de classe média alta, infor-
mado, com bom poder aquisitivo, consumidor de informa-
¢io, tecnologia, conhecimento e lazer. A circulagio média
de Globo Ciéncia em 1998, quando passou a se chamar
Galileu, era de 180 mil exemplares, cerca de 90% dos quais
vendidos a assinantes, segundo informagio do entdo diretor
de redagio da revista, Luiz Henrique Fruet.

De acordo com Chaparro, entre os critérios editori-
ais adotados por Globo Ciéncia estavam “(...) o favoreci-
mento oportunista de temas relacionados com a atualidade
do mercado ou que agitam o cotidiano da classe média (...)
tratando de assuntos que correspondem a curiosidade e
emogdes comuns do puablico leitor de jornais e revistas”?.
O mesmo autor também afirma que, com estratégias distin-
tas, Globo Ciéncia e Superinteressante tiram proveito do
crescente interesse que os publicos de niveis médio e su-
perior tém por informagdes cientificas. Para o autor, por
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meio do adulto, chefe de familia, Globo Ciéncia pretendia
alcancar também o jovem estudante. Em Superinteressante, a
estratégia é exatamente a oposta: os jovens sio o publico-
alvo do contetido mais importante — mas os pais, que pagam
pela revista, sempre encontram alguns conteddos que lhes
Interessam.

Atualmente, Galilen (antiga Globo Ciéncia) apresenta
um projeto grifico mais parecido com o de Superinteres-
sante. Com a expectativa de aumentar as vendas em cerca de
20%, em setembro de 1998, a revista passou por uma gran-
de reformulagio: além do titulo, mudaram o formato e o
projeto grafico. As mudangas foram assim justificadas:

Por meio de conversas informais, e depois pesquisas com
leitores, publicitirios e anunciantes, chegamos a conclusio
de que a palavra “ciéncia” no titulo assustava muitos
leitores em potencial, que, mesmo sem conhecer o contesido
da revista, achavam que ela era dirigida a cientistas, ou
a estudantes de fisica, quimica, ciéncias exatas (...).”

Apesar das alteragdoes na ‘embalagem’, a proposta
editorial de Galilew é basicamente a original de Globo Ci-
éncia, acrescida de uma maior freqiiéncia de matérias de
informdtica e comportamento. A diferenca entre as duas
revistas é basicamente de edigio, com um visual mais aberto
e mais ilustragoes. Mudou a forma, mas o contetdo é o
mesmo. Apenas a linguagem visual sofreu alteragio, o
texto obedece a0 mesmo modelo do inicio. As mudangas
foram elaboradas como uma estratégia para elevar o nivel de
vendas.*

Talvez devido ao cariter comercial e 3 superficialidade
dos textos, Superinteressante e Galilew sejam vistas com
algum descrédito pela comunidade cientifica brasileira, que
exige maior profundidade e precisio nas informagdes.
Ciéncia Hoje, ao contririo, é bem aceita, pois, além de
aprofundar os temas, prima pela precisio, pelo rigor. As
matérias nela publicadas passam pelo crivo de referees que
tém o poder de vetd-las, quando as consideram cientifica-
mente inconsistentes. Mas, o que é considerado como vir-
tude para os cientistas tem sido alvo de criticas por parte de
jornalistas e professores de jornalismo. Isso porque, embo-
ra originariamente destinada ao pdblico em geral, a revista
reproduz em suas pdginas o discurso da ciéncia.

O curioso é que a proposta da revista era exatamente
servir de elo entre a comunidade cientifica brasileira e o
grande puablico, utilizando uma linguagem simples e acessi-
vel.’! Para os integrantes do primeiro conselho editoral de
Ciéncia Hoje, “se um editor de fisica nio entendesse o
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artigo de biologia, entio alguma coisa estava errada”. No
entanto, dez anos depois de sua criacio, em 1992, o jorna-
lista Tales Faria, repérter de Ciéncia Hoje entre 1983 e
1984, dizia que a revista havia se desvirtuado muito do
projeto original, tendo se tornado cada vez mais dificil,
dirigida aos pares dos autores. Segundo ele, “um fisico nio
entende o artigo de um bidlogo e vice-versa”®.

Alguns dos textos publicados em Ciéncia Hoje, espe-
cialmente os artigos redigidos por pesquisadores, dio a
revista um perfil de publicagio que se destina a divulgar
ciéncia para um publico de nivel superlor, do qual o prin-
cipal segmento talvez sejam os proprlos cientistas. Chapar-
ro, afirma que Ciéncia Hoje nio é um produto jornalistico.
E argumenta:

As segoes periféricas — notas, resenhas, entrevistas e
comunicagoes — escritas pelos profissionais da redagdo,
tém textos claros, redigidos com técnica jornalistica.
Mas os artigos assinados pelos cientistas colaboradores
freqiientemente afundam sob o peso de informagaes téc-
nicas on reflexdes tedricas, sem cuidados de depuracio
e clareza. Apesar do esforco que o Conselho Editorial
e a Redagdo fazem na orientagdo dos articulistas para
que sejam claros, o uso da linguagem especializada é
freqiiente, exigindo leitores também especializados.>

Del Vechio também aponta a linguagem hermética
como um dos fatores que tém impedido Ciéncia Hoje de
alcancar integralmente o objetivo da divulgagio cientifica.
Para ela a revista cada vez mais se distancia de seu objetivo,
limitando-se a um publico cada vez mais especifico e cada
vez mais especializado.’® Se, de um lado, o hermetismo de
Ciéncia Hoje parece ter como principal causa o fato de a
maioria de seus textos serem produ21dos por pesquisado-
res, hda quem acredite que ninguém mais capacitado para
vulgarizar a ciéncia do que os préprios cientistas. Sabattini,
por exemplo, afirma:

(...) a divulgacio de assuntos técnicos e cientificos que
interessam ao piblico leigo, como é o caso da informd-
tica (interesse esse despertado e incentivado em grande
parte pela ampla disseminagio dos computadores pesso-
azs) parece atingir um bom gran de qualidade e efici-
éncia, quando o divulgador é um cientista especializa-
do que tenha facilidade para escrever de forma clara,
objetiva e comunicativa para esse mesmo piiblico; e que
a visdo do futuro e dos impactos sociais das novas
tecnologias, discutidos de forma leve, mas segura, sao os
assuntos que parecem despertar mais interesse por parte
dos leitores.>
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E oportuno esclarecer que a dire¢io de Ciéncia Hoje,
na tentativa de ampliar o mercado da revista, inaugurou, em
julho de 1998, um novo projeto grifico, prometendo
reformulacées arrojadas também em sua linha editorial. Na
edlgao 140, que marcou o inicio dessa nova fase, reconhe-
cia-se que tornar a hnguagem mais simples e didética e apre-
sentar um projeto grafico mais 4gil e moderno eram mudan-
gas necessdrias para facilitar a leitura da revista e, em con-
seqiiéncia, ampliar o seu publico.”

Consideragoes finais

A nosso ver, uma tipologia de revistas especializadas
em ciéncia e tecnologia comporta revistas de disseminagio
cientifica e de divulgagio cientifica.

As revistas de disseminacio cientifica sio produzidas
por pesquisadores, dirigidas aos pares e, por isso mesmo,
veiculam textos altamente especializados. Nesse segmento
estdo incluidas as revistas cientificas. As revistas de divulga-
¢do cientifica, por outro lado, procuram veicular textos com
linguagem acessivel a nio-especialistas. Quando a revista de
divulgagio cientifica tem como alvo um publico nio-espe-
cializado e publica textos produzidos exclusivamente por
autores jornalistas é denominada revista jornalistica especia-
lizada em ciéncia. Nesse grupo, estio incluidas Superinte-
ressante e Galilen (antiga Globo Ciéncia). Ji Ciéncia Hoje,
denominamos como revista hibrida, pois veicula textos de
autores jornalistas e autores pesquisadores e tem como
publico-alvo especialistas e nio-especialistas, e apresenta
dois tipos de linguagem (da quase académica 2 jornalistica).

Ciéncia Hoje, Superinteressante e Galilen, que nasce-
ram no boom da abertura de espago editorial para a divulga-
¢io de assuntos relativos 2 ciéncia e tecnologia, nos anos 80
do século XX, podem ser consideradas como as principais
revistas brasileiras de divulgagio cientifica. O langamento
de Ciéncia Hoje, da Sociedade Brasileira para o Progresso
da Ciéncia (SBPC), em 1982, foi o impulso inicial. Cinco
anos depois, em 1987, foi a vez de Superinteressante, da
Editora Abril e, em 1989, surgiu Globo Ciéncia (atual Ga-
lilen), da Editora Globo, buscando uma fatia nesse mercado.

Em nossa anilise, consideramos que nenhuma delas
conseguiu ainda chegar ao “ponto ideal”, ou seja aliar a
precisio das informagdes a contetdos interessantes e textos
e planejamento grafico atraentes. Mas, o que importa é que
nio houve acomodagio. Ao longo dos anos, elas vém pro-
curando se ajustar as demandas da comunidade cientifica e
do publico.
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