DIVULGAGAO CIENTIFICA
E INOVACAO TECNOLOGICA

Marcelo Leite

Hé uma dificuldade crénica da pesquisa brasileira em efe-
tivar-se como inovagao tecnolégica, em transitar dos artigos
cientificos — setor em que o desempenho do pais tem me-
lhorado — para o mundo da produgio e da produtividade.
Carente nao sé de informagdes, mas sobretudo de capitais
de risco para financiar a metamorfose da pesquisa bésica em
produtos e processos maduros, a iniciativa privada continua
a comprar pacotes tecnoldgicos fechados. Um jornalismo
cientifico mais atento 2 pesquisa produzida no Brasil nio é
por certo condigio suficiente para fechar esse fosso, mas
pode constituir, sim, uma condi¢gio necessiria, desde que
nio seja entendido como simples difusor de informagdes ou
cuja missio seja estritamente educacional. A disseminagio
de informacdes verificadas e criticas é a precondigio da
mudancga.
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Divulgagio cientifica e inovagio tecnoldgica

O tema da inovacio tecnoldgica ganhou evidéncia na
opiniio publica brasileira, apés a realizacio da Conferéncia
Nacional de Ciéncia, Tecnologia e Inovagio, no més de
setembro de 2001, em Brasilia. Essa questio suscita outra,
correlata, para jornalistas dedicados A divulgagio cientifica,
tio dificil de responder quanto muitas das que eles se pro-
poem a traduzir cotidianamente para o publico nio-especi-
alizado: qual seria o papel ou a contribui¢io do jornalismo
cientifico para o desenvolvimento tecnolégico do Brasil, ou
de qualquer outro pais?

Certamente ele tem um papel a desempenhar, mas é
duvidoso que se restrinja a difundir e educar, como em
geral se tende a pensar. Hi um problema real e presente, o
da dificuldade cronica da pesquisa brasileira em efetivar-se
como inovagio tecnoldgica, em transitar da esfera dos arti-
gos cientificos, em que o desempenho do pais tem melho-
rado significativamente, para o mundo da produgio e da
produtividade — para nio falar da exportagio e da competiti-
vidade. Seria esse um problema também de comunicacio,
teria a imprensa nio-especializada uma contribuigio a dar
para a superagio desse fosso?

Segundo dados do Livro Verde do Ministério da
Ciéncia e Tecnologia e da Academia Brasileira de Ciéncias,'
o Brasil ocupa o 17° lugar no mundo em ndmero de traba-
lhos cientificos aceitos por publica¢bes indexadas, com
12.333 artigos no ano 2000 (dados do Institute for Scientific
Information — ISI). Isso representa um acréscimo de mais
de 400% em relacio a 1981, contra uma média de cresci-
mento mundial da ordem de 90%. No que respeita a paten-
tes, porém, o desempenho brasileiro é bastante acanhado,
sobretudo se comparado com a crescente superioridade da
Coréia do Sul: apenas 113 patentes registradas no Escrit6-
rio de Patentes e Marcas dos Estados Unidos em 2000,
contra 3.472 do pafs asidtico, ainda segundo o Livro Verde.

Nio é o caso de arriscar agora uma interpretagio
diagnédstica sobre esse estado de coisas, que cabe a especi-
alistas mais qualificados empreender, mas parece haver con-
senso entre atores da politica cientifica brasileira de que
isso tem relagdo direta com a reduzida fatia de investimen-
tos do setor privado no financiamento de atividades de
pesquisa e desenvolvimento (P&D) por aqui, da ordem de
37%. O fato é que continua a inexistir uma ponte, ou algo
como uma correia de transmissdo, entre o mundo da pes-
quisa, basicamente estatal (seja do ponto de vista institucio-
nal, seja do angulo do financiamento), e o mundo empresa-
rial. Carente de informagdes, mas também de capitais de
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risco disponiveis para financiar a metamorfose trabalhosa de
pesquisa bdsica em produtos e processos maduros, a inici-
ativa privada no pais continua a comprar pacotes tecnolégi-
cos fechados, usualmente no exterior.

Constituiria rematada ingenuidade, no entanto, pre-
tender que essa incomunicagio decorra da falta ou da ma
qualidade de reportagens sobre ciéncia nos jornais e revistas
brasileiros. Em primeiro lugar, porque a quantidade estd
longe de ser pequena. Segundo levantamento efetuado pelos
pesquisadores Luisa Massarani, Isabel Magalhdes e Ildeu de
Castro Moreira,”> da Universidade Federal do Rio de Janei-
ro, s6 de junho de 2000 a maio de 2001, e unicamente
sobre temas relacionados com genética, os seis principais
didrios do pais publicaram 751 textos sobre esses assuntos.
Ou seja, a média de um texto sobre genética em cada jornal
a cada trés dias. A quantidade é facilmente explicivel pela
publicagio de pesquisas de importancia histérica, como o
Genoma Humano e o Genoma da Xylella (os quais, segun-
do o levantamento, representaram 78% das reportagens
publicadas na imprensa didria nesse periodo), mas nem por
isso fica diminuido o mérito dos jornalistas de ciéncia do
pais de saber identificar e refletir adequadamente a impor-
tincia desses trabalhos.

Seria porém possivel argumentar que a0 menos parte
desse distanciamento entre institutos de pesquisa e empre-
sas seja produto da relativamente pequena participagdo de
pesquisas brasileiras na pauta das reportagens publicadas
pelos jornais nacionais (da ordem de 41%, segundo o levan-
tamento ji citado dos pesquisadores da UFR]). Ou, entio,
que essas reportagens se limitam, na maior parte dos casos,
a destacar aspectos interessantes e/ou curiosos das pesqui-
sas, e nio aquilo que pudesse indicar aplica¢des ou utilida-
des potenciais para empresirios sequiosos de inovagio.
Com efeito, sio duas criticas freqiientes que pesquisadores
dirigem ao jornalismo cientifico brasileiro, e elas contém
um incdmodo fundo de verdade. Tio ingénuo quanto
ignoréd-las, no entanto, seria acreditar que as deficiéncias
nelas apontadas tenham a capacidade de oferecer alguma
explicacdo causal para a falta de articulagio entre os setores
de producio de bens materiais e de produgio de conheci-
mento. Esta deve ter razdes orginicas mais profundas na
propria esfera da economia e das institui¢des, que caberiam
a outros especialistas identificar.

Por outro lado, se parece evidente que um jornalismo
cientifico mais atento 3 pesquisa produzida no Brasil e a
suas potencialidades de aplicacio na solucio de problemas
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brasileiros nio é nem pode ser condi¢io suficiente para
fechar esse fosso entre pesquisa e inovagio, nio resta davi-
da de que pode constituir, sim, uma condi¢io necessiria. O
minimo que se pode dizer é que a melhor circulagio de
informagdes sobre pesquisas realizadas no territério nacio-
nal nio prejudicaria o processo de transferéncia de tecnolo-
gia entre esses setores; mais provavel é que ela viesse a
contribuir para formar no pubhco — e, por extensio, entre
empresdrios — uma visdo mais abrangente e completa sobre
quais sdo as institui¢des e grupos de pesquisa brasileiros
capazes de aportar solugdes de produtividade e qualidade
para a economia nacional. Além, é claro, de auxiliar na lenta
difusdo pelo tecido social de conhecimentos bésicos sobre
o contetdo e o funcionamento da ciéncia mais atual, sem os
quais empresarios e investidores, mas também os cidadios
em geral, ficam incapacitados de dialogar — ou negociar —
com o estamento dos pesquisadores.

Nio se iludam cientistas e empresirios, contudo, com
a imprensa. Ela nio é uma institui¢io educacional, nem tem
por missdo Unica e exclusiva a disseminagio de informagoes,
no sentido bruto desta palavra. Um de seus mais importan-
tes pontos de partida é a nocio de que nio existe informa-
¢do neutra ou objetiva, cuja qualidade independa de quem a
emite. Ao contririo, a imprensa merecedora deste nome
supde que a informacio é inextricivel dos interesses a ela
associados — mesmo no mundo da ciéncia — e que faz parte
de sua missdo incluir ou considerar esses matizes ou vieses
na propria tarefa de informar. Tal imperativo, muito bem
aceito e valorizado no jornalismo politico e econdémico,
costuma ser mal compreendido quando jornalistas de cién-
cia tentam ser fiéis a ele. Um exemplo flagrante e atual de
falhas recorrentes de comunicagio que costumam ser atri-
buidas a imprensa — a celeuma dos alimentos transgénicos —
ajudard a tornar mais claro esse ponto.

Assim como o restante da sociedade brasileira, a im-
prensa descobriu tarde, no segundo semestre de 1998, que
os alimentos transgénicos estavam para chegar 2 mesa de
todos, quando a Comissio Técnica Nacional de Biossegu-
ran¢a (CTNBio) aprovou a soja Roundup Ready, resistente
a0 herbicida Roundup (ambos da empresa Monsanto), para
plantio em escala comercial. Ficamos entio sabendo que
a comissio ji havia dado dezenas, centenas de licengas
para cultivo experimental. N6s, jornalistas, falhamos mi-
seravelmente em alertar e preparar o publico para o que
estava por vir. Iniciou-se entio um debate confuso, mar-
cado por argumentos fundamentalistas de parte a parte,
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destinados mais a confundir do que a esclarecer. Até a
conclusio deste trabalho, mais de trés anos depois, o pais
ainda nio conseguiu chegar a algo préximo de um con-
senso sobre os alimentos transgénicos. De um lado, gover-
no federal e indastria, com apoio de boa parte da comuni-
dade cientifica, defendem os vegetais geneticamente modi-
ficados. De outro, ONGs, a Justi¢a Federal e alguns gover-
nos locais e estaduais tém conseguido barrar sua expansio
pelo territ6rio nacional (mas nio o contrabando e plantio
ilegal de sementes argentinas no Rio Grande do Sul e no
Parand, variedade que ficou conhecida como soja Mara-
dona).

Mas o que pensa a populagido sobre os transgénicos,
se € que tem condigdes de pronunciar-se sobre esse tema?
Até que ponto vai o conhecimento, ou a ignorancia, sobre
esse assunto?

Uma das rafzes da deficiéncia do trabalho da imprensa
se encontra na prépria realidade educacional brasileira. O
jornalismo cientifico, por aqui, tem de partir de um pata-
mar muito baixo. Se nos Estados Unidos ji é alto o grau
de desinformagio sobre as bases da genética, por exemplo,
a ponto de apenas 21% de seus cidaddos serem capazes de
dar uma definicio de DNA,* no Brasil se pode afirmar
com seguranga que a ignorancia cientifica é ainda mais cho-
cante.

Basta mencionar que, segundo pesquisa de opinido do
Instituto Datafolha realizada com paulistanos poucos dias
depois do antincio da finalizagio do seqiienciamento do ge-
noma humano (um evento que foi manchete dos principais
jornais brasileiros e do mundo em junho), apenas 4% dos
entrevistados souberam definir com alguma corre¢io o que
é genoma.* E cabe assinalar que o grau de instrugio nio
melhora muito o quadro de desconhecimento: mesmo entre
paulistanos com nivel superior de escolaridade, meros 17%
foram capazes de oferecer respostas aceitdveis.

Parece minima, assim, a condigdo do publico brasilei-
ro para participar, de maneira informada e democritica, de
um debate como o dos alimentos transgénicos, ou das im-
plicagdes da pesquisa gendmica. Seria uma falcia, no
entanto, concluir que essa constatagio diminua, por menos
que seja, seu direito de tomar parte nessa discussio. Seria
antes o caso de dizer que esse estado de coisas cria uma
obrigagio para todos os atores do processo, a comegar pelos
jornalistas: fornecer informagio compreensivel, qualificada
e contextualizada, da engenharia genética 3 transgenia, da
gendmica a eugenia.
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Sdo trés os niveis de desafio a serem enfrentados si-
multaneamente pela divulgacio cientifica, representados
por trés patamares de ignorincia puablica:

1. a ignorancia de base: é preciso um esfor¢o consi-
derdvel para esclarecer mesmo os conceitos mais basilares,
principiando com células, cromossomos, mitose e meiose
etc., pois eles sio ignorados até mesmo entre intelectuais e
tomadores de decisio;

2. a ignordncia sobre o que estd acontecendo: a pes-
quisa genética estd entre os campos mais produtivos da
ciéncia, hoje, com publicacio copiosa de trabalhos. E fun-
damental acompanhi-los e cobri-los, jornalisticamente, o
que equivale a dizer com critério, hierarquizando e notici-
ando com destaque somente o que de fato for importante;

3. a ignorincia das implicagdes: investigar e expor as
conseqiiéncias éticas, juridicas, sociais e politicas das bio-
tecnologias — do monop(’)lio da produgio de sementes 2
patente de seres vivos, da nova eugenia a discriminagio ge-
nética no emprego e por seguradoras. E talvez a mais com-
plexa de resolver, pois dela padecem inclusive jornalistas.

Esse desafio triplo estd posto para a divulgacio cien-
tifica, mas nio s6 para ela. Especial atencio deveriam ter
para com ele as autoridades reguladoras, encarregadas que
sio de defender o interesse difuso, pois dos interesses par-
ticulares da indtstria pode cuidar ela mesma. Sem uma in-
terven¢do esclarecida e decidida da imprensa e do Estado,
a questao da biotecnologia continuari extraviada num bate-
boca fundamentalista, e cada vez mais distante do controle
social que sobre ela deveria ser exercido.

Cabe aqui uma explicagio sobre por que é preferivel
falar em informagio e nio em educacio, quando se trata da
missio da imprensa em relagio is questdes complexas da
ciéncia e da tecnologia, como genética e transgenética,
Amaz6nia e mudanga climdtica etc. O pressuposto, ao falar
em educagio, costuma ser o de que hd fatos objetivos e
inquestiondveis produzidos pela ciéncia isenta e de que,
uma vez que o publico tenha acesso a eles, o consenso
racional se estabelecerdi. Nada mais distante da realidade.
Essas questdes sdo, e continuario a ser por muito tempo,
questdes politicas. A complexidade cientifica compde so-
mente seu pano de fundo, e é a partir dela — e nio deter-
minada por ela — que a sociedade, ou a comunidade de
nacdes, tem de tomar decisdes negociadas. Qualquer
pessoa que tenha mantido o minimo contato com a esfera
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da pesquisa cientifica sabe que esse é o Gltimo campo em
que se pode encontrar consenso sobre coisa alguma.

Hi toda uma retérica sobre a necessidade de educar
o publico — na CTNBio como nas ireas do MCT e do
Itamaraty envolvidas na questdo climatica —, mas parece ha-
ver pouca disposigio real para considerar posigdes e argu-
mentos que nio rezem pelo mesmo missirio, seja o da
biossegurancga, seja o da doutrina da soberania sobre a
Amazo6nia e da ameaga de sua “internacionalizagio”. Nesse
debate, os donos do poder — e também seus adversirios —
precisam estar atentos para o fato de que aumento da quan-
tidade de informagio nem sempre redunda em apoio 4 po-
sicio que defendem. E s6 na visio dos que tém interesses
em jogo, ou que entio nio conseguem discerni-los de ra-
zdes objetivas, que essas questdes aparecem como uma luta
do bem contra o mal, ou das luzes contra as trevas, ou ainda
de tecnéfilos contra neoluditas. A primeira missio de jor-
nalistas que cobrem essas questdes, enfim, é vacinar-se
contra 0 maniqueismo.

Permanece, no entanto, a pergunta sobre quanto o
jornalismo cientifico facilita — ou, no caso, impede — a ado-
¢do de novas tecnologias pelas empresas do Brasil. Se o
papel de facilitador for entendido como o de um inter-
medidrio de preferéncia incapaz de compreender, con-
textualizar e problematizar as préprias técnicas e os co-
nhecimentos, tudo se resume a um mal-entendido e a
falsas expectativas. A imprensa nunca se rebaixard a fun-
¢io de simples reprodutor de informagoes. Mas ela pade-
ce, sim, de uma cronica falta de informagio e de atengio
sobre pesquisas nacionais, e nesse sentido — ao menos
por omissio — acaba atuando como um elemento a mais
de deficiéncia numa comunicagio entre empresas e institui-
¢oes de pesquisa ji por si mesma orginica e cronicamente
insuficiente.

Para aterrar esse outro fosso, ou seja, entre as insti-
tuigdes de pesquisa e os 6rgios de imprensa, é preciso criar
um servico de informagdes para jornalistas 4gil e confidvel.
Hoje, eles sio assediados diariamente por toneladas de press
releases de escassa ou nenhuma relevincia. Algumas institui-
¢oes de pesquisa, preocupadas com a falta de repercussio
pablica da producio de seus cientistas, tentam profissiona-
lizar o servico de assessoria de imprensa e criar um fluxo
de informagdes para jornalistas, mas sio normalmente inici-
ativas isoladas e que sofrem muitas solugdes de continuida-
de, com as mudancas politicas periédicas que sido caracteris-
ticas das instituigdes publicas.
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E preciso comegar a pensar num servigo nacional e
centralizado de informagdes sobre pesquisas para jornalistas
especializados em ciéncia. Com os recursos hoje oferecidos
pela internet, ele nio teria custos proibitivos de implanta-
¢io, e hd j4 no exterior iniciativas de sucesso que podem
oferecer um ponto de partida, como os servigos Alpha
Galileo, EurekAlert, Science Online e Press Nature, todos
de acesso restrito para jornalistas credenciados. Esse cre-
denciamento é necessirio para que informagdes possam ser
antecipadas aos profissionais sob embargo, ou seja, com o
compromisso de publicacio da reportagem apenas apés
determinada data, o que compatibiliza um trabalho jorna-
listico mais apurado com a prioridade da publicacio cienti-
fica.

Um servigo desse género seria de pouca valia, no
entanto, se funcionasse como uma espécie de quadro de
avisos, em que cada um e todo mundo pode afixar o que
bem entender; em pouco tempo, nenhum jornalista mais se
daria ao trabalho de consulté-lo. E fundamental que o ser-
vico disponha de um filtro de cariter editorial, ou seja, que
s6 dé guarida a comunicagbes que cumpram requisitos
minimos de qualidade cientifica (como a publicacio em re-
vistas com revisio por pares, ou a aceitagio em congressos
cientificos nacionais e internacionais) e de relevincia jorna-
listica. As institui¢bes de fomento A pesquisa, como o
CNPq e as FAPs estaduais, tém provavelmente o melhor
acervo centralizado de informacdes sobre estudos em fase
de conclusio e de qualidade. Por isso, deveriam assumir a
iniciativa de intermediar esse fluxo de informacées entre
institutos de pesquisa e a imprensa, com o que esta se
encarregard entio muito melhor da tarefa de disseminar as
informagdes para o publico, empresirios e investidores af
incluidos, da maneira como se deve: com precisio, con-
textualizagio e critica.

Esse é o melhor servico que ela pode prestar ao pais.
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