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Os jornais desde sempre conseguiram driblar os no-
vos meios de comunicagio e se manter em posigio de
destaque entre as principais midias. Mesmo com o
advento da internet isso nio se alterou. As edicoes
online das versdes impressas sio cada vez mais comuns
entre os maiores jornais em circula¢io no pafs. Altera-
¢oes de formato e pregos das publicages, assim como
o crescimento econdmico, tém atraido mais investi-
mentos em publicidade no meio preferencial para esse
fim, o jornal. No quesito matéria-prima, o Brasil ainda
deixa a desejar, apresentando déficit na balanga comer-
cial, ja que o Gnico produtor de papel imprensa nacio-
nal ¢ incapaz de suprir a demanda interna, além de
sofrer com a concorréncia desleal da matéria-prima
importada, beneficiada pelo sistema tributario brasileiro.
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Breve histdria dos jornais

Por séculos a civilizagdo vem usando a imprensa para
difundir noticias e informagdes 2 populagio. O mais antigo
jornal, Acta Diurna, foi publicado em Roma em torno de 59
a.C..]ulio Cesar, com o objetivo de informar o publico
sobre os mais importantes acontecimentos sociais e politi-
cos, ordenou que informacdes sobre eventos programados
fossem afixadas nas principais cidades. Escrito em grandes
placas brancas e expostas em locais publicos, as Acta man-
tinham os cidadios informados sobre escindalos no gover-
no, campanhas militares, julgamentos e execugdes.

Na China, no século VIII, o primeiro jornal apareceu
na forma de panfletos manuscritos em Pequim. Johann
Gutenberg inventou a imprensa em 1447 e iniciou a era
moderna do jornalismo. A imprensa contribuiu para a di-
fusio de conhecimentos e ideias, temas que definiram o
Renascimento Europeu.! Durante esse periodo, boletins
manuscritos circularam principalmente entre os comercian-
tes, repassando informagdes sobre os mais diversos temas
como conflitos armados, economia, costumes populares
etc. No final do século XV, di-se inicio A impressio de
jornais na Alemanha sob a forma de panfletos, muitas vezes,
de contetddo sensacionalista. Dentre os mais famosos estio
os que relatam as atrocidades contra os alemies na Transil-
vania (hoje Roménia), perpetradas por um sidico chamado
Tsepes Vlad Drakul, que se tornou o Conde Dricula das
fibulas.?

Em 1556, o governo veneziano publicou o Notizie
Scritte, o qual se comprava com uma pequena moeda conhe-
cida como “Gazetta”. Na primeira metade do século XVII,
surgiram as primeiras publicagdes regulares de jornais. Os
primeiros jornais modernos sio oriundos de paises da Eu-
ropa Ocidental, como a Alemanha (Avisa Relation oder
Zeitung, 1609), Bélgica (Nieunwe Tijdingen, 1616), Franga
(Gazeta, 1631) e Inglaterra (London Gazette, 1665). Estes
periédicos tratavam principalmente de assuntos da Europa
e, ocasionalmente, inclufam informagoes sobre os Estados
Unidos ou sobre a Asia, porém raramente tratavam de
questdes domésticas. Jornais ingleses relatavam as falhas do
exército francés, enquanto que os jornais franceses publica-
vam os escindalos da familia real britinica. Questdes mais
locais comegaram a ser focadas na segunda metade do sécu-
lo XVII. Nessa época, a censura imperava e 0s jornais ra-
ramente pod1am abordar eventos que pudessem incitar os
cidaddos 2 oposicio. A Suécia foi o primeiro pais a aprovar

Ciéncia & Ambiente 40



> WAN. World Association of
Newspapers. Op. cit.

* ANYJ. Associagio Nacional de
Jornais. [Online] 2008. [Cited:
November 16, 2008.] http://
www.anj.org.br/a-industria-
jornalistica/jornais-no-brasil/
numero-de-jornais-brasileiros.

RIGHETTI, Sabine. Inova-
¢do, formagio de competéncias
e diversificagio no setor de co-
municagdo: a exploracio da
internet em dois grupos bra-
sileiros de midia impressa.
Dissertagio de Mestrado.
Campinas: Unicamp, 2008.

INTER-MEIOS. Projeto In-
ter-Meios. Relatério de Investi-
mentos. [Online] 2008. [Cited:
November 16, 2008.] http://
www.projetointermeios.com.
br/controller.aspfacao=
relatoriolnvestimento.

o

o

7 WAN. World Association of
Newspapers. Op. cit.

8 UNESCO. Unesco Institute
for Statistics. Op. cit.

Viviane de Almeida Alecrim e Manfred Sargl

uma lei de liberdade de imprensa, em 1766.° No Brasil,
poucos meses antes da independéncia do pafs em 1822,
Hippolyto Costa apresentou o primeiro jornal, que durou
de 1° de junho de 1808 a dezembro de 1822. Chamava-se
Correio Braziliense. Era editado em Londres por Costa e
enviado ilegalmente para o Brasil.* O primeiro jornal publi-
cado no Brasil foi A Gazeta do Rio de Janeiro, que passou
a circular poucos meses depois do Correio, em 1808.% Exis-
tem divergéncias sobre qual deles é, na verdade, o precur-
sor no Brasil, j4 que ambos tém muitas caracteristicas dife-
rentes como, por exemplo, o editor, os locais de circulagio
e suas edigdes principais.

A invengdo do telégrafo em 1844 transformou a midia
impressa. Com o advento da nova tecnologia, as informa-
¢Oes passaram a ser transferidas em questio de minutos.® O
jornal tornou-se o principal meio de transmissio e recepgio
de informagdes por volta da metade do século XIX. Entre
1890 e 1920, periodo conhecido como a “idade de ouro” da
midia impressa, os bardes da midia, William Randolph
Hearst, Joseph Pulitzer e Sr. Northcliffe, construiram im-
périos editoriais.

Jornais também desempenharam papel de cariter re-
volucionério. Iskra (A Centelha), editado por Lenin em
1900, é um exemplo notivel. Em 21 de junho de 1925,
Thanh Nien surgiu no Vietnd, introduzindo o marxismo no
pais e fornecendo informagdes sobre as politicas estratégi-
cas da revolugio.

A divulgagio de noticias por ridio ganhou enorme
repercussio em 1920 e os jornais foram obrigados a reava-
liar seu papel como provedor de informagio primiria A so-
ciedade. A resposta da midia jornalistica a essa nova tecno-
logia veio na forma de um novo design e contetido mais
abrangente e completo. Porém, mal estavam se recuperando
de uma transformagio tecnoldgica, e eis que surge a televi-
sao trazendo a necessidade de reinvengdes. Cores, noticias
curtas e objetivas foram entio alguns dos métodos utiliza-
dos pelas empresas jornalisticas.” Atualmente, com a inter-
net, o debate se repete mais uma vez.

O mercado de jornais no Brasil

Segundo a definicio da Unesco, os jornais dividem-se
em duas categorias: didrios e nio didrios.® Os primeiros sio
os publicados pelo menos quatro vezes por semana enquan-
to os nio didrios, tém publicacio inferior a quatro vezes
semanais.
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A circulagio de jornais no Brasil é auditada pelo Ins-
tituto Verificador de Circulacio (IVC), que registrou cres-
cimento de 11,8% na circulagio média didria de jornais em
2007, 5,0% em 2008 e queda de 3,46% em 2009. Esses
valores percentuais correspondem a mais de 8 milhdes de
copias vendidas diretamente ou por assinatura.’

Dados de 2009 mostram que o Brasil possui 682 jor-
nais no total.® O ndmero de jornais didrios por regiio é
apresentado na tabela 1, sendo a regiio Sudeste a que apa-
rece com o maior nimero de publica¢des, 356, seguida pela
regido Sul, com 175.

Os 10 maiores jornais brasileiros estio listados na
tabela 2. Observa-se que os grupos proprietdrios dos maio-
res jornais brasileiros, na sua grande maioria, possuem em-
presas em outros setores de midia (tabela 3).

Tabela 1: NtGmero de jornais didrios por regido brasileira (dados de 2009)!!

Regiio Nuamero de Jornais
Sudeste 356
Sul 175
Nordeste 65
Centro-Oeste 49
Norte 37
Total 682

Tabela 2: Os 10 maiores jornais brasileiros (dados de 2009)'?

Titulo Editor Estado Formato C(l;clué%%ﬁ)o
1 | Folba de S.Paulo Empresa Sio Paulo Padrio 296

Folha da Manha
Sempre Editora S/A

2| Super Noticia Minas Gerais Tablside 289

Infoglobo

3 O Globo Comunicagdes SA Rio de Janeiro Padrio 257
4 Extra Infgglobo Rio de Janeiro Padrio 248
Comunicagées SA
O Estado de S/A O Estado B -
5 S Panlo de S.Paulo Sio Paulo Padrio 213

6 Meia Hora Editora O Dia S/A | Rio de Janeiro | Tabléide 186

Zero Hora Editora
Jomalistica S/A

Zero Hora Editora
Jomalistica S/A

Empresa Jomalistica
Caldas Janior

Arte Editorial S/A
Total

7 Zero Hora Rio Grande do Sul| Tabléide 184

Didrio Gaiicho Rio Grande do Sul| Tablside 155

)

9 | Correio do Povo Rio Grande do Sul| Tabléide 147

10 Lance! Rio de Janeiro | Tabléide 125

2.100
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Tabela 3: Grupos de empresas de midia brasileira proprietirios dos maiores jornais em circulagio

. Ly Agéncia
Empresa Jornais Radio TV Internet de Noticias
. Folha Online
Grupo Folha Folha de S.Paulo Ridio UOL TV UOL A - FolhaPress
gora Sdo Paulo
O Globo
. Extra Online O Globo Agéncia
Agéncia O Globo Diério de Sio Paulo ) ) Extra Online O Globo
Expresso
O Estado de S.Paulo L Estadio Agéncia
Grupo OESP Jornal da Tarde Radio Eldorado ) Jornal da Tarde Estado
Sempre Editora Super Noticia - - Super Noticia -
. . L 1 . Meia Hora Agéncia
GrupoO Dia Meia Hora de Noticias Ridio O Dia - O DiaOnLine O Dia
Zero Hora Rede Gaticha Sat Zero H
Diirio Gatcho Rede Atlantida | oo Hora
Pionei It M Didrio Catarinense
. onemo . apema RBS TV |Jornal de Santa Catarina
Diirio de Santa Maria Cidade FM o
Grupo RBS . : . Canal Rural A Noticia -
Diirio Catarinense Farroupilha AM .
. TVCOM ClicRBS
Jornal de Santa Catarina Rural AM Aerol
Hora de Santa Catarina CBN Diirio h groh
A Noticia CBN 1340 agd
Igreja Universal
do Reino de Deus Correio do Povo Radio Guaiba | TV Record Correio do Povo -
(IURD)
Areté Editorial S/A Diirio Lance Radio L! - Lancenet -
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Comum entre os quatro maiores jornais em formato
padrio é a existéncia de uma agéncia de noticias com foco
no comércio de noticias e produtos de cariter informativo
para vérios outros meios de comunicacgio como internet,
radio, TV, extranet das empresas e intranet, revistas etc.

Investimento publicitirio e maiores anunciantes

Hoje, 85% do faturamento dos jornais brasileiros
provém da publicidade, enquanto os demais lucros sio
oriundos de comercializacio direta e de assinatura.’ Em
2007, ap6s anos de declinio dos gastos com publicidade no
mercado de jornais, houve registro de expressivo aumento
em comparacio a 2006, passando de 14,7% para 16,4%'.
Em 2008 e 2009 verificou-se tendéncia de queda nesse tipo
de investimento, atingindo 15,9% e 14,1%, respectivamente,
(tabela 4). Tal variagio, no caso do ultimo ano, reflete a
crise econdmica global. No entanto, os gastos realizados
pelos anunciantes no ano de 2008, segundo dados do Pro-
jeto Inter-Meios', principal referéncia do mercado de mi-
dia no pais, corresponderam a cerca de R$ 5,7 milhoes (ver
tigura 1) superando os 5,3 milhdes registrados em 2007.
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Esse incremento pode ser atribuido aos investimentos das
empresas em novos formatos de jornais e em precos mais
atraentes para os anunciantes. O jornal é o segundo meio de
comunica¢io em percentagem de investimento publicitirio’®
e o primeiro em midia de preferéncia para a publicidade'.

Tabela 4: Investimento publicitdrio nas principais midias (em %)'®

Ano Jornais Revistas TV Radio Internet
2009 14,08 7,69 60,92 4,43 4,27
2008 15,91 8,51 58,78 421 3,54
2007 16,4 8,5 59,2 4,0 2,8
2006 14,7 8,6 59,4 4,2 2,1
2005 16,3 8,8 59,6 4,2 1,7
2004 16,7 8,3 59,2 4,3 1,6
2003 18,1 9,4 59,0 45 1,5
2002 20,5 10,0 60,3 4,7 -
2001 21,7 10,8 57,8 4,9 -

Os dez maiores anunciantes por setor, em 2008, po-
dem ser observados na figura 1. O comércio (varejo),
anunciante tradicional, aparece em destaque, seguido pelo
mercado imobilidrio. Uma razio para o aumento nos gastos
com publicidade pode ser encontrada no excelente desen-
volvimento da economia brasileira nos tltimos anos. Além
disso, observa-se uma melhor distribui¢io de riqueza e uma
elevacio no poder de compra dos brasileiros, o que também
beneficia o mercado de jornais.

5.706

Comércio Varejo
Mercado Imobilidrio
Servigos ao Consumidor
Cultura, Lazer, Esporte e Turismo
B Veiculos, Pecas e Acessorios
B Midia
B Mercado Financeiro e Seguros
B Servicos Piblicos e Sociais
B Telecomunicagoes
W Incernet

2.164

1.415 1.235

1.019

838 676
451 417
[ =
B e

Figura 1: Investimentos publicitdrios por setor em 2008 (em R$ x1000)%
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A influéncia do papel imprensa no
futuro dos jornais brasileiros

Em 1977, o jornal O Estado de S. Paulo decidiu abrir
uma fabrica de papel jornal no Brasil, dando origem a em-
presa Pisa (Papel Imprensa S. A.). A implantacio teve inicio
em 1983 e a producio de papel imprensa passou a ocorrer
a partir de dezembro de 1984. No final do ano 2000, Pisa
foi vendida para a empresa de origem norueguesa, Norske
Skog. Hoje, a Norske Skog Pisa Ltda é a anica fibrica de
papel imprensa brasileira com uma produgio de 185.000 t/
ano, suprindo 25% da demanda para a impressio dos jornais
no pais?'; os outros 75% do mercado sio supridos mediante
importacio de matéria-prima®.

De acordo com o sistema de tributagio brasileira, o
papel importado nio é tributado ao entrar no pafs por ser
um produto para fins editoriais, fato que beneficia a impor-
tacio e desfavorece o crescimento da producio nacional. O
papel imprensa é o Unico papel que apresenta déficit na
balanga comercial no Brasil.

A Norske Skog Pisa Ltda tentou, sem sucesso, em
2008, investir na ampliagio da produgio beneficiando-se da
Lei n° 11.196, de 21 de novembro de 2005, que prevé
incentivos financeiros para a expansio da produgio nacional
de papel imprensa.” Porém, de acordo com Afonso Noro-
nha, vice-presidente da Norske Skog Pisa na época, mesmo
com a lei ainda havia concorréncia desleal entre o produtor
interno e o externo. A inexisténcia de redu¢io de impostos
sobre os insumos para o fabricante nacional faz com que o
preco do produto importado seja compativel ou até mais
atraente ao consumidor interno.*

A revolucio tecnolégica atual langa mais um desafio
para uma indéstria ji acostumada a reinventar-se. Nunca
antes tanta informagdo foi acessivel. Até o final da década
de 90 havia cerca de 700 sites de noticias; hoje j4 sio milha-
res.”” Ainda que os jornais sejam rdpidos na criagio de
edi¢oes online, é necessirio avaliar como utilizar a nova
tecnologia para agregar valor.”

O futuro dos jornais

Em agosto de 2008, 24,3 milhdes de pessoas usavam
internet a partir de computadores domésticos privados no
Brasil, segundo o Ibope/NetRatings.?” Esse numero era
2,6% maior em relagio ao més anterior e 26,1% maior em
comparag¢io ao mesmo periodo em 2007. O uso da internet
doméstica cresceu 78% em apenas dois anos. O nimero de
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pessoas que vivem em casas com acesso a internet também
aumentou para 36,3 milhdes.” Com uma populagio de
cerca de 192 milhées® hd ainda enorme potencial de mul-
tiplicagio do nimero de usudrios nos préximos anos.

Durante apresentacio no 7° Congresso Brasileiro de
Jornais, em Sio Paulo, Cinthia D’Auria®, do Ipsos Marplan
Media Research, apresentou o resultado de uma pesquisa
de midia, intitulada “O poder do meio jornal”. Para esta
pesquisa, foram entrevistados 8 grupos de leitores de jor-
nais, entre eles homens e mulheres com idade entre 18 e 50
anos, incluindo formadores de opinido e executivos de pri-
meira classe. Os resultados definem a midia online como
um resumo das noticias, atendendo 3 demanda por informa-
¢do rdpida, em tempo real, de forma breve e objetiva, a
qualquer hora e lugar. A midia impressa, por sua vez, é
entendida como fonte de informagio mais completa, ttil,
confidvel, ampla, refinada e insubstituivel. J4 na opinido do
jornalista Ethevaldo Siqueira®, o jornal do futuro serd to-
talmente digital em 2020 e terd atingido sete etapas princi-
pais de evolugio, sendo elas:

1. mudanga da forma fisica para formato eletrénico;

2. mudanca de contetido informativo para analitico e
refletivo;

3. foco na ética e nos valores sociais, em vez de posi-
¢oes politico-ideolégicas;

4. melhoria dos padrées de qualidade de todo o seu
contetdo;

5. novo estilo de publicidade, seguindo modelo da
empresa Google;

6. interagio com o leitor como faz a Wikipedia;
7. disponibilidade em qualquer dispositivo portitil
eletronico como laptop, celular, iPod etc.

As opinides divergem sobre o futuro da midia im-
pressa, porém nio restam duvidas de que sio necessirias
adaptagdes tanto da midia impressa quanto da midia online
para atender s novas exigéncias dos leitores. Sio necessi-
rias também mudancas no sistema tributdrio brasileiro para
que possa haver expansio da producio nacional de papel
imprensa, condigio imprescindivel para a obtengio de me-
lhores pregos dos jornais o que, por sua vez, favorecera
ainda mais os investimentos em publicidade.
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